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Das Magazin fiir DATHATSU-Freunde

ZEITMASCHINE SAKE OFFROAD-CLUB
SO SCHON WAREN DIE DAS GETRANK DER WO DIE STRASSE AUFHORT,
50ER UND 60ER JAHRE GOTTER KOSTEN FANGT DER SPASS ERST AN
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Liebe Leserinnen und Leser, liecbe DAIHATSU-Freunde,
wir haben Friihjahrsputz auch bei unserem Magazin gehalten: Nicht zu vergessen unsere neue Ritsel-Seite mit einem Kreuzwort-
Erleben Sie den Charade in einer mehrseitigen Bilderstrecke, ratsel und zwei Sudokus. Wenn Sie nun schon in Frihlingsstim-
gehen Sie mit dem Feroza-Club ins Gelinde oder entdecken Sie mung sind, machen Sie doch auch Ihren DAIHATSU stadtfein mit
das ,Getrank der Gotter”. Wir haben uns einiges tiberlegt, um unserem attraktiven Zubehor, oder lassen Sie sich inspirieren von
in Ihrer d-motion mit grofziigigen Bildern und interessanten unseren Geschenkideen. Viel Spaf mit der neuen d-motion!

Geschichten die Faszination der Marke noch greifbarer zu machen. Freundlichst gript Sie It

Zu dieser Faszination zdihlt gerade auch die lange Markengeschich-

te: Daher laden wir Sie ein auf eine Zeitreise in drei Folgen durch -' ?
tiber 100 Jahre DAIHATSU-Tradition. Zudem wollen wir kiinftig =
Christian Amenda die d-motion noch stéirker zum Forum machen fiir die lebhafte {::
Leiter Vertrieb und Marketing DAIHATSU-Community mit zahlreichen Clubs und Internetforen. Christian Amenda

!
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DAIHATSU JAPAN

04 Immer in Bewegung 20 Sake
Der DAIHATSU Charade geht durch Das Getrank der Gotter ist Nationalgetrank
dick und diinn, wenn es darum geht, in Japan und Teil der Kultur des Landes

die ganze Familie mobil zu machen

24 Sprachkurs

10 ,,Der Handler bleibt* Lernen Sie Japanisch, Folge 5
Im Gesprach mit Anita Smith, die
sich tiber ihren neue Charade aus NEWS UND SERVICE

dem Autohaus Menkhof freut

09 Geschenketipps fiir Fans
14 Zeitreise Auf der Suche nach dem ganz besonderen Prisent
d-motion geht auf eine Zeitreise in konnte der DAIHATSU-Héandler behilflich sein
die Markenhistorie: Teil 1 fihrt in
die goldenen 50er und 60er Jahre 13 Punkte & Reifen
Was sich 2012 beim Punkteregister in Flensburg dndert
30 Schon, schéner, Extras! und wie die EU den Reifenkauf erleichtern will
DAIHATSU-Modelle und attraktives
Zubehor in der Ubersicht 34 Kniffliger KnobelspaB
Die Ritselseite bietet Gehirnjogging mit
COMMUNITY zwel Sudokus und einem Kreuzwortratsel ?
25 Die wollen nur spielen ¥
Uber Stock und Stein fingt im J ]
Feroza- Club der SpaB erst richtig an ’ Zéfl‘en Sie Iy , ‘ 4 %\___
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DATEN-BLATT

Und auch das ist typisch
DAIHATSU: Sparsamkeit ist eine
der wichtigsten Eigenschaften des
Charade. Geringer Verbrauch
freut den Geldbeutel und das
griine Gewissen gleichermaf3en.

1,33 L DUAL-VVT-I MOTOR
mit 73 kKW (99 PS) mit 4-Zylinder
wahlweise 6-Gang-Schaltgetriebe
oder automatisiertes
6-Gang-Getriebe (Multi-Mode)

Verbrauchswerte*
Kraftstoffverbrauch
auperorts: 4,7 [4,5] 1
innerorts: 6,7 [6,4] |
kombiniert: 5,4 [5,2] 1
CO,-Emission kombiniert:
125 [119] g/km
Hochstgeschwindigkeit:
- ! 175 km/h

Beschleunigung
0 - 100 km/h in Sek.: 11,9
Schadstoffnorm: EURO 5
Energie-Effizienzklasse: D [C]

*) Die angegebenen Werte wurden nach
dem vorgeschriebenen Messverfahren
A (Richilinie 80/1268/EWG in der
gegenwdrlig geltenden Fassung) ermiltell.
Angaben in eckigen Klammern [ | zeigen
Werte fiir die Multi-Mode-Version.

4 d-motion
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GEHT DURCH DICK UND DUNN:

DER CHARADE MACHT MOBIL,
EGAL OB SHOPPINGTRIF, EXPEDITION
IN DEN BAUMARKT ODER BESUCHS-
MARATHON - DER CHARADE IST

MIT VON DER PARTIE!

T
MACHT MOBIL

Immer in Bewegung bleiben:

Der DAIHATSU Charade ist gemacht

fiirs Leben. Seine Stirken sind seine
DAIHATSU-Tugenden: Der wendige und
iibersichtliche Zuschnitt der Karosserie ist
die Erfolgsgarantie bei der Parkplatzsuche
in der Stadt. Gerdumig und flexibel im
Innenraum begrift er vier Passagiere
inklusive Gepack oder Shopping-Schitzen.
Und mit seinem sparsamen
Antrieb zeigt er Zapfsaulen die

e EERTENIELICK kalte Schulter. Kurz: Der Charade

Verlieben kann man sich

ja bekanntlich auf den ersten
Blick. Der Charade hat

damit das Zeug zum Herzens-
brecher, denn das Interieur
des Charade hilt, was schon SERIENEXTRAS: LANG.

das Exterieur verspricht: AUFPREISLISTE: KURZ!

Des'g'}' u.nd.Verarhe.ltungs- Die beiden Ausstattungsvarianten Top
qualitat bis ins Detail. oder Basis stehen fiir den Charade zur
Wahl. Das komplette Sicherheitspaket
und eine umfangreiche Liste mit Extras
bringt schon die Einstiegsvariante mit.
Das macht die Liste mit Serienausstat-
tungen lang und die Aufpreisliste erfreu-
lich kurz. Als Top kommen unter anderem
noch Nebelscheinwerfer, eine Klima-
automatik sowie elektrische Fensterhe-
ber und getonte Scheiben im Fond dazu.

macht das Leben mobil. s+

d-motion 5
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STEUEREINHEIT

Das Cockpit des DAIHATSU
Charade konzentriert sich —
ganz auf den Fahrer: Alle

wesentlichen Bedienelemente

sowie das iibersichtliche

Digital-Display sind zentral

angeordnet. So sind Klima-

anlage, RDS-CD-Radio und

Bordcomputer immer im Blick.

FARBEN -LEH RE Wer so gut aussieht, kann eigentlich alles tragen,

das gilt auch fiir die drei Lackvarianten. Im knackigen Rot macht der Charade
serienmaBig schon eine gute Figur. Optional glanzt er in ,Silber Perleffekt”,
»Schwarz Perleffekt“ oder im besonders edlen ,,Champagner Perleffekt* (v.l.)




FLIESSENDE FORMEN SORGEN FUR

EINEN HARMONISCHEN GESAMTEINDRUCK
DES CHARADE, DIE LEICHT ANSTEIGENDE

SPORTLICHKEIT DAZU.

GROSSE STARKE: KLEINER VERBRAUCH!
Komplimente wie sparsam, zuverlassig

oder praktisch durfte der Charade nicht
selten horen. Herz des Charade ist sein
1,3-Liter-Dual-VVT4 Motor mit 73 kW
(99 PS). Er verleiht dem Charade ein
selbstbewusstes Auftreten und passt
bestens zur DAIHATSU-Philosophie,
Mobilitit mit Sparsamkeit und Umwelt-

FENSTERLINIE GIBT EINE PRISE

schutz zu verbinden. Mit sparsamen

5,4 Litern und einer CO,Emission von nur
125 g/km fiahrt er manchem Mitbewerber
davon. Neben dem Schaltgetriebe mit
sechs Fahrstufen steht auch das automa-
tische 6-Gang-Getriebe Multi-Mode zur
Wabhl. Insbesondere im quirligen Stadt-
verkehr mit Stop-and-Go, Ampelphasen
und haufigem Beschleunigen und

DAITHATSU

Abbremsen ist das Multi-Mode ein deutlicher
Komfortgewinn. Wie gut diese Getriebe-
variante auf den Charade abgestimmt ist, zeigt
ein Blick auf die Tankanzeige: Mit Multi-Mode
sinkt der Verbrauch sogar noch weiter, auf
durchschnittlich 5,2 Liter und eine CO,-
Emission von 119 g/km. Dass der Charade mit
diesen Werten natiirlich die strenge Euro-5-
Abgasnorm erfillt, versteht sich von selbst. =
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GARANTIE:

VERTRAUEN HOCH FUNF

Den hohen DAIHATSU-Qualitdtsstan-
dard unterstreicht die allgemeine
3-Jahres-Fahrzeuggarantie bis
100.000 Kilometer. Dazu kommt eine
2 Jahre giiltige Neuwagen-Anschluss-
garantie der CarGarantie bis maximal
150.000 Kilometer. Auf den Lack
gewahrt DAIHATSU 3 Jahre Garantie,
gegen Durchrostung sind es sogar 8
Jahre (jeweils ohne km-Begrenzung).

DIE CITYIST SEIN REVIER. DANK GUTER
RUNDUMSICHT UND HOHER WENDIGKEIT
IST DIE PARKPLATZSUCHE KEINE
HERAUSFORDERUNG MEHR.

N \/

DESIGNQUALITAT STATT EFFEKTHASCHEREI
Karosserie-Design und Interieurgestaltung
verleihen dem Charade einen Auftritt,
den man sonst nur von héheren Fahrzeug-
klassen gewohnt ist. FlieBende Uberginge
zwischen Motorhaube und Stoffanger
zeichnen ein Designkonzept aus, das

ganz auf Harmonie und Gefilligkeit setzt.
Modische Trends und schnelle Effekt-
hascherei sind nicht die Sache des
Charade. Die gefilligen Linien und die
ruhige Hand der Fahrzeug-Designer sor-
gen dafiir, dass der Charade auch morgen
und ibermorgen noch eine gute Figur
macht. Doch hohe Designqualitat bedeutet
nicht, dass der Charade auf Dynamik und
Akzente verzichten muss, im Gegenteil!
Die von der Front zum Heck hin anstei-
gende und leicht geschwungene Girtel-
linie vermittelt sportlichen Vorwartsdrang.
Die gedachte Verlaingerung der weit in die
Karosserie gezogenen Frontscheinwerfer
verstarkt diesen dynamischen Eindruck.
Unterwegs mit dem Charade in der Stadt
beweist sich diese Theorie auch prompt:
Der Charade lasst manche allzu trendige
Designidee auf den StraBlen schon heute
ganz schon alt aussehen.

8 d-motion

ABS, EBD, VSC: DAS ALPHABET DER SIGHERHEIT
Wer DATHATSU kennt, erwartet spatestens
jetzt einen Satz zu den inneren Werten des
Charade: Denn wenn es darauf ankommt,
zdhlen Know-how und Ingenieurskunst.
Das war schon immer so bei DAIHATSU,
und das gilt nirgendwo mehr als bei der
aktiven und passiven Sicherheit. Das
Antiblockiersystem ABS bringt den

Wagen schnell und sicher zum Stehen:
Denn manchmal zihlt jeder Zentimeter,
um Schlimmeres zu verhindern. Bei einer
Vollbremsung weist die elektronische
Bremskraftverteilung EBD zudem jedem
Rad die volle Bremskraft zu. Dass der
Wagen dabei auf glattem oder nassem
Untergrund nicht in eine Rutschpartie
gerit, gewahrleistet die Stabilititskontrolle
VSC. Das elektronisch gesteuerte Fahr-
assistenzsystem bremst gezielt einzelne
Rader ab: Der Wagen bleibt stabil und
bricht nicht aus.

ALLE AN BORD? DANN NICHTS WIE LOS!
Doch nun genug mit Probesitzen und der
Theorie! Der Charade will raus ins Leben!
Funf Turen sorgen vorne wie hinten fir
komfortablen Einstieg der Passagiere. Und

SCHALTSTELLE
Der 1,33-Liter-
Benzinmotor lasst

Zur Wahl stehen das

manuelle 6-Gang-Schaltgetriebe

oder das automatische 6-Gang-
Getriebe Multi-Mode.

Transportaufgaben 16st er ohnehin mit
Bravour: mit umgeklappten Sitzen wachst
das Kofferraumvolumen auf bis zu 1.183
Liter. Der Clou: mit wenigen Handgriffen
macht sich die 60:40 geteilte Riickbank
flach, ohne die Kopfstiitzen demontieren
zu miissen. Den praktischen Kleinkram
von Landkarten bis zum Kinderspielzeug
lassen allerlei Staufiacher verschwinden.
Alle an Bord? Dann kann es jetzt losgehen!
Aber bitte nicht wundern, wenn so manche
Ehrenrunde kinftig zur Fahrroute gehort:
Denn es konnte gut sein, dass die Charade-
Passagiere vom Aussteigen erst tiberzeugt
werden miissen. D

sich mit zwei Getriebe-
varianten kombinieren:



GESCHENKETIPPS
FUR DAIHATSU-FANS

Auf der Suche nach dem ganz besonderen Geschenk? Vielleicht konnte Ihnen

dabei auch lhr DAIHATSU-Handler weiter helfen! Fiir Freunde und Fans der Marke

bietet dieser namlich ein ganz besonderes Angebot an Lifestyle- und Zubehérprodukten.
Die bunte Mischung auf dieser Seite ist nur ein kleiner Ausschnitt — viele weitere
Angebote halt Ihr DAIHATSU-Partner bereit. Weitere Zubehdr-Extras finden sich auch
auf den Seiten 30 bis 33 dieser d-motion.

h = DAIHATSU

Farbe bekennen im
Biiro: Mit dem stilech-
ten DAIHATSU- Kaffee-
becher in WeiB mit
rotem DAIHATSU-Logo
kann die Kaffeepause
kommen!

Der Friihling steht vor der Tiir:
Mit dem praktischen Putz-Set
ist der Winter schnell verges-
sen und das Fahrzeug fit fiir die

schone Jahreszeit. Tipp: Das
Set gibt es auch zu gewinnen!
Einfach das Kreuzwortratsel

ldsen und eine Postkarte mit
dem Lésungswort einschicken
(Details auf Seite 35)

Darf in keiner Jacke
oder Damenhandtasche
fehlen: das DAIHATSU-
Feuerzeug oder die
edle Ledergeldborse

in Schwarz mit
gesticktem DAIHATSU-
Schriftzug.

Nostalgie und Markenwissen: das
DAIHATSU Automobile-Buch von Dr.
Bernd-Wilfried KieBler ist eine wahre
Schatzkiste von Hintergrundwissen
und Anekdoten aus 100 Jahren
DAIHATSU-Geschichte. Das Buch ist
ebenfalls zu haben beim DAIHATSU-
Héndler. Wer lieber auf sein Gliick
vertrauen will, kann dies auf Seite
19 versuchen: DAIHATSU verlost

30 Exemplare der Lektiire an die
schnellsten Einsender. Viel Gliick!

d-motion 9
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Bernd Menkhof begriifit einen neuen Fan

I m Autohaus Menkhof in Fuirth herrscht

an diesem grauen Januartag normaler

Geschiftsbetrieb. Die drei Brider
Roman, Dieter und Patrick versorgen die
Fahrzeuge in der Werkstatt und Schwester
Kerstin nimmt Kundenanfragen und
Auftrage am Telefon entgegen. Unter-
dessen sitzt Bernd Menkhof, Inhaber und
Chef des Familienunternehmens, seiner
neuesten Kundin gegentiber: Anita Smith
hat sich fur einen DAIHATSU Charade
entschieden. Die kaufmannische Ange-
stellte bespricht die letzten Details, wih-
rend der Charade schon drauBlen in der
Further Winterlandschaft auf sie wartet.
Neben ihr schlift selig der einmonatige
Lukas im Maxi-Cosi, nicht ahnend, dass
er der Grund fir den Besuch im Auto-
haus Menkhof ist.

MOBIL FUR DEN FAMILIENZUWACHS

Denn nach der Geburt ihres Sohnes war
Anita Smith klar: Der alte Dreittirer hat
ausgedient. ,Ich brauchte einfach einen
sicheren, verldsslichen Kleinwagen mit
gutem Platzangebot®, erklart die Telekom-

der Marke: Anita Smith hat gerade einen
nagelneuen DAIHATSU Charade gekauft.
Ste weifs, dass thr , Neuer® auch in Zukunft
in guten Hinden ist — bei ithrem DAIHATSU-
Autohaus Menkhof in Fiirth

Angestellte. Ein befreundeter DAIHATSU-
Fahrer hatte sie auf den neuen Charade
aufmerksam gemacht. Das Fahrzeugkon-
zept sagte der 29-Jahrigen zu, den guten
Service des DAIHATSU-Betriebs Menkhof
konnte sie bereits mit ihrem alten Vorgéan-
gerfahrzeug testen. Alles passte, die Ent-
scheidung fiir den Charade fiel ihr demzu-
folge nicht schwer. Auch die Tatsache, dass
DAIHATSU seinen Europa-Vertrieb zum
Februar 2013 einstellt, stort sie dabei nicht:
»,Das Auto ist genau das, was ich brauche,

und fir mich ist die Hauptsache, dass
der Handler bleibt und den DAIHATSU-
Service fortfuhrt®, betont Anita Smith. =+




Fiir die Zukunft planen:
Anita Smith freut sich
itber ihren kleine Lukas,
der im DAIHATSU Charade
kiinftig genauso selig
schlummern wird wie

in Mamas Armen.

4
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DAIHATSU

DREI JAHRZEHNTE TREU ZUR MARKE

Da ist Anita Smith bei Menkhof genau an
der richtigen Adresse. Bernd Menkhof ist
DAIHATSU-Héndler von Beginn an. Nach-
dem er 1977 den Kfz-Meisterbrief erwarb,
machte er sich schon ein Jahr spéter selbst-
stindig und wurde ein weiteres Jahr spater
DAIHATSU-Hiéndler. Jetzt, 33 Jahre spater,
ist fiir ihn eines ganz klar: ,Ich bleibe mit
DAIHATSU verbunden, nach 2013 eben
als Servicepartner. Wenn es nach mir geht,
auch noch mal 33 Jahre®, stellt Menkhof
klar, denn er ist nach wie vor von der
Qualitit und der Zuverlassigkeit der
Fahrzeuge uberzeugt.

DAIHATSU BLEIBT INTERESSANT

Die Produkte von DAIHATSU seien unver-
andert gut, und Fahrzeuge wie der Materia
und der Copen hitten das Zeug zum
Kultauto. ,,DAIHATSU hat uns als Han-
dler, aber auch unsere Kunden zusammen-
gebracht, so leicht gehen wir nicht wieder
auseinander®, ist sich Menkhof sicher.
Menkhofs ungebrochener Optimismus
zeigt sich auch anhand seiner Einkaufs-
und Verkaufspolitik: ,Wir haben hier 25
bis 30 Neuwagen vorratig und auBBerdem
acht Vorfithrfahrzeuge®, sagt Menkhof,
»denn wir verkaufen Neuwagen bis 2013
und Gebrauchte noch lange danach.”

12 d-motion

FORTFUHRUNG IST GESICHERT

Die Entwicklung seit Anfang des Jahres
gibt Menkhof recht. Es scheint, als wiirden
sich seine Kunden die berithmte ,Made in
Japan®“-Qualitat noch schnell nach Hause
holen, bevor diese Quelle versiegt. Mit der
Emil Frey Gruppe sei ein erfahrener Part-
ner ins Boot geholt worden, so Menkhof
weiter, die Teileversorgung sei damit ge-
sichert. Deshalb kann Anita Smith ganz
entspannt ihren Charade fahren, und mit
ihr alle Kunden, die auf die bewahrte
DAIHATSU-Qualitit setzen — denn dafiir
sorgen Handler wie Bernd Menkhof und
die Emil Frey Gruppe Deutschland. D

Autohaus Bernd Menkhof
Benno-StrauB-Str. 51

90763 Fiirth

Tel.: 0911/775527

Fax: 0911/7498605

e-mail: info@auto-menkhof.de

Neuer Servicepartner fiir
die DAIHATSU-Hdndler in
Deutschland und Osterreich
wird ab Februar 2013

die Emil Frey Gruppe
Deutschland mat Sitz

in Stuttgart sein.

Emil Frey

Mit dem Einstieg des Automobil-
handelsunternehmens als Service-
partner fiir DAIHATSU stellt der
japanische Automobilhersteller
sicher, dass alle DATIHATSU-Kunden
weiterhin auf die gewohnten
Serviceleistungen vertrauen
konnen. Eingeschlossen ist die
Ubernahme aller gewihrten
Neuwagen- und Anschlussgarantien.

Die Emil Frey Gruppe ist ein
Mobilitatsdienstleister, der im
Hinblick auf Markenvielfalt,
Vertriebswege, Finanzdienst-
leistung und regionale Abdeckung
eine Alleinstellung in Deutschland
besitzt. Das Unternehmen ist unter
anderem als Automobilhdndler fir
eine Vielzahl von Marken sowie als
exklusiver Importeur fir Fahrzeuge
von Subaru titig. In acht Bundes-
landern vertreibt die Emil Frey
Gruppe Deutschland derzeit
Fahrzeuge von 18 Automarken.



FOTOS: FOTOLIA; iSTOCK

DIE GROSSE
PUNKTE-REFORM

Verkehrsminister Ramsauer will das Punkte-
system in Flensburg grundlegend umbauen.

Mehr Klarheit soll das System bringen,
notorische Verkehrsstinder das Fiirchten
lehren und bei Bagatellfallen nicht ganz
so streng sein, so der Plan. Schon ab
2013 soll der neue Punktekatalog gelten.

DIE WICHTIGSTEN ANDERUNGEN

Der ADAC begrufit die Reform und hat
die Anderungen in einer Tabelle zusam-

mengestellt: Bereits bei acht Punkten

ist der Fithrerschein kunftig weg, bisher

waren es 18 Punkte. Gleichzeitig wer-
den VerkehrsverstoBe
neu bewertet und die
Tilgungsfristen einfacher

Brals (B -
A A — - T geregelt. Eintrage in die
,;.'.‘.‘;'.'“! Verkehrsstinderkartei
i i, L S, o g .
o] ool ety erfolgen in Zukunft
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REIFENKENNZEICHNUNG

Reifen sollen ab Dezember 2012 eine Kennzeichnung tragen,
die Auskunft iiber drei Leistungseigenschaften geben soll.

Die Einordnung in Effizienzklassen von A bis G

dhnelt den Aufklebern, die heute schon bei Elektro-
geriten zu finden sind. Ein ,A“ kennzeichnet die beste
Reifenleistung, ein ,,G“ die schlechteste Leistung. Bei der
Angabe des externen Rollgerdusches lohnt sich der Blick
auf die drei gezeichneten Schallwellen: Eine Welle kenn-
zeichnet den leisesten Reifen, drei stehen fir besonders
laute Reifen. Das Ziel der einheitlichen Kennzeichnung
ist mehr Transparenz und leichtere Vergleichbarkeit

beim Reifenkauf. D

SERVICE

Koppelung der Eintragung an die

Hohe des BuBigeldes entfillt damit.
Deshalb wird es etwa fiir das Einfahren

in eine Umweltzone kunftig keine Punkte
in Flensburg mehr geben; das Buigeld
aber bleibt. Fiir besonders schwere
VerstoBe sieht das System zwei Punkte
vor. Firandere Delikte wie das Handy

am Steuer gibt es nach der Neuregelung

einen Punkt. ,Ein einfaches und gerechtes
System erhoht nicht nur die Rechts-
sicherheit, sondern auch die Verkehrs-
sicherheit®, begrifit ADAC General-
syndikus Werner Kaessmann die Reform. D

Die Nasshaftung gibt Auskunft
dariiber, wie schnell ein Fahrzeug
bei nasser Fahrbahn zum Stehen
kommt — ein wichtiger sicher-
heitsrelevanter Aspekt eines
Reifens. A bedeutet die hochste,
G die niedrigste Nasshaftungs-
Leistung. Aber: hohe Reifen-
haftung kann gleichzeitig auch

einen hoheren Rollwiderstand
bedeuten. Eine gute Note bei
der Nasshaftung kann daher die
Energiebilanz verderben. Kunden
konnen nun anhand der Kenn-

Der Rollwiderstand hat entscheidenden Einfluss

auf den Treibstoffverbrauch. Nicht weniger als
20 bis 30 Prozent gehen auf das Konto der Reifen.
Vorbildlich sind daher Reifen der Klasse A, in den
Kategorien B bis G verbrauchen die Reifen auf
100 Kilometer rund 0,1 bis 0,15 Liter mehr Sprit.

Bis zu 17 Prozent der Gerduschemissionen

in Deutschland gehen auf das Konto des Stra-
Benverkehrs: Leisere Reifen konnten hier Abhilfe
schaffen und den Fahrkomfort erhohen. Die
Wellensymbole geben Hilfe zur Einordnung: Mit drei

zeichnung selbst abwégen. Und
das sagen die Buchstabenklassen
aus: bei einer Vollboremsung aus
80km/h bendtigt ein Reifen der
Klasse B eine ldngere Bremsstre-
cke von 3 bis 4 Metern, ein Reifen
der Klasse E bendtigt sechs Meter
mehr als ein Reifen der Klasse A.

schwarzen Wellen entspricht der Reifen der bislang
geltenden EU-Norm. Mit zwei Wellen erfiillt er die
kiinftig geltende, strengere Norm. Mit einer Welle

libertrifft er diese sogar noch.

d-motion 13
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N

Mit dem Chic der 60er Jahre
kleidete der italienische Autodesigner
Vignale den DAIHATSU Compagno ein.

Zu bestaunen war die Studie auf
dem Turiner Automobilsalon 1963.

er Aufstieg von DAIHATSU als

Pkw-Hersteller beginnt mit einer

Biene: Mit dem DAIHATSU Bee
rollte 1951 namlich ein Dreirad vom Band,
das mit seinen Kulleraugen sofort zum

Sympathietrager wurde. Mit seinem mar-

Nostalgisch und futuristisch, bahnibrechend und kanten Bug und grinsenden Chrom-Mund
liebenswert: DAIHATSU-Modelle sind ein Spiegel inrer erinnert das knuffige Gefihrt tatsichlich

Zeit. d-motion hat sich in die Archive begeben und an eine Honigbiene. Die finfziger Jahre
wahre Schatze entdeckt. Den Anfang machen markieren fiur DAIHATSU den Neuanfang

als Automobilhersteller. Erst nach dem

Petticoat und Rock 'n’ Roll: Nehmen Sie Platz in 4 . . .

. ) . . . zweiten Weltkrieg erfolgte die Umbenen-
unserer Zgltm:atschlne, und lassen Sie sich in der nung zu DATHATSU Motor Company,
entfuhren in die goldenen 50er und 60er Jahre. obwohl das Unternehmen selbst schon seit

1907 bestand. Mit dem neuen Namen
bekannte sich DAIHATSU zu seinem =

14 d-motion




DAIHATSU

ebenfalls auf dem Turiner Autosalon 1963.
B ; Das Einzelstiick ging durch mehrere Hénde,
bis es 43 Jahre nach der Motorshow seinen Weg

nach Hause in das DAIHATSU-Museum fand.

< N‘\...,____ . vy = o Dieser DAIHATSU hitte auch James
EL ——— : — i j Bond gut gestanden. Die Studie stand
o
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DAIHATSU

WIE ALLES
BEGANN..

16 d-motion

Griindung der Hatsudoki Seizo Company zur Herstel-
lung von Verbrennungsmotoren. Die Griindungsvéter
waren Professoren an der Universitit Osaka

In den 30er Jahren baute das Unternehmen sein
erstes Fahrzeug, ein Dreirad-Nutzfahrzeug mit
Benzinmotor, unter der Bezeichnung Typ HA

Der Dreirad-Personenwagen GO wird vorgestellt,
eine Weiterentwicklung des HA

Das erste Fahrzeug mit vier Radern wird prasentiert:
ein kleiner Lieferwagen mit der Bezeichnung FA

Das Unternehmen wird erstmals an der Bérse von
Osaka und Tokio gehandelt. Die Jahresproduktion
in diesem Jahr erreichte 7.000 Fahrzeuge

Umbenennung der Firma in DAIHATSU Motor Company.
Der neue Name ist eine Kombination der historischen
Bezeichnung ,,Dai“ fiir die Stadt Osaka sowie der
ersten Silbe ,,Hatsu“ des bisherigen Namens
wHatsudoki Seizo“. Der Bee ist der erste Personen-
wagen nach dem Krieg. Das Produktionsvolumen
erreicht 12.000 Fahrzeuge

Der Midget, ein kompaktes dreirddriges Fahrzeug,
wird auf den Markt gebracht

Das Produktionsvolumen von DAIHATSU erreicht
38.000 Fahrzeuge und der Vesta wird vorgestellt

Die Baureihe Hijet startet mit ihrem ersten Modell
Der DAIHATSU Compagno Berlina wird vorgestellt,
mit dem der erste Schritt nach Europa gewagt wird.
Die Jahresproduktion liegt bei 170.000 Fahrzeugen
Das Modell Fellow geht an den Start

Die Zusammenarbeit mit Toyota beginnt und das

heutige Unternehmenslogo wird eingefiihrt.
236.000 Fahrzeuge rollen vom Band

Der DAIHATSU P-5 gewinnt den Grand Prix seiner Klasse

DAIHATSU beliefert die Weltausstellung in Osaka mit
275 Elektrofahrzeugen, die dort als Taxis benutzt
werden. Neuer Produktionsrekord mit 327.000 Autos

HIJET

Stammsitz, denn die Silbe ,,Dai ist Teil des
historischen Namens der Stadt Osaka. Die
Entwicklungsleistung der Ingenieure beim
DAIHATSU Bee war enorm. Nach dem
Krieg war Literatur zum Automobilbau
kaum vorhanden. Die Ingenieure mussten
daher mit einer gehorigen Portion Krea-
tivitit eine eigene Entwicklung auf die
Rader stellen. So liebenswert das Modell
auch war, so arbeitsintensiv gestaltete sich
seine Herstellung: Denn es fehlte noch das
Wissen um kostengtinstige Produktion in
Fabriken. Daher wurde der Bee nach nur
300 Exemplaren wieder eingestellt.




DIE GOLDENEN 50ER UND 60ER

Wie enorm das Entwicklungstempo bei
DAIHATSU war, zeigt ein Sprung in die
60er Jahre: Kaum ein Jahrzehnt liegt zwi-
schen dem Daihatsu BEE und den beiden
Studien, die DAIHATSU 1963 stolz auf dem
Turiner Automobilsalon prasentierte. Was
heute zum normalen Messezirkus gehort,
war damals eine kleine Sensation: Ein
japanischer Autohersteller, der bislang vor
allem Nutzfahrzeuge auf die Strae brachte,
zeigt eine Fahrzeugstudie? Und dann noch
so schick wie die européische Konkurrenz?
Unerhort! Damit war das wichtigstes Ziel
erreicht: Aufmerksamkeit zu erregen.
Goldrichtig war die Entscheidung, den
bekannten italienischen Karosserieschneider
Vignale zu beauftragen, die zwei Studien zu
entwickeln. Als Sport Coupé und als Cabrio
stehen diese fur das Lebensgefiihl der 60er
Jahre zwischen Rock 'n’ Roll und Petticoat.
Spektakulir waren auch die Leistungsan-
gaben: 50 PS aus 800 Kubikzentimetern und
eine Spitzengeschwindigkeit von 145 km/h.
Ein Jahr spater gelang der Sprung nach
Europa: Die Grundlage der Konzeptfahr-
zeuge war namlich ein Serienfahrzeug, der
DAIHATSU Compagno. Er sollte 1964 als
erstes japanisches Auto nach England
exportiert werden. Das macht das Modell
zum ersten DAIHATSU im WeltmaBstab.

FELLOW

COMPAGNO,

Zwischen 1949 und
1970 hat sich die Zahl der
produzierten DAIHATSU-
Fahrzeuge pro Jahr
rasant entwickelt.

o
o
=
~

12.000

DAIHATSU

SPARZWERGE, LIMOUSINEN UND LASTENTIERE
In den spéten 50er und Anfang der 60er
Jahre pragen Modelle wie Compagno und
Fellow, Hijet und Consorte die Entwicklung
der Marke. Wichtigstes Modell war dabei
vielleicht der Compagno. Nicht zufillig
wurde das Modell 1964 bei den Olym-
pischen Spielen in Tokio erstmals prasen-
tiert: Ein Compagno Berlina fuhr auf der
18.000 Kilometer langen Route des Olym-
pischen Feuers von Griechenland nach
Tokio. Wenige Jahre spater folgte mit dem
Fellow der erste Sparzwerg: Um in die
japanische Mini-Klasse zu passen, durfte
dieser nicht ldnger als drei Meter sein. =-

38.000

170.000
187.000
236.000
327.000

< © > =

© © © =

S o O o

— i — —
WACHSTUMSSCHUB
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DAIHATSU

Das Online-Forum
sammelt
Infos rund um das Kult-
Modell Hijet und zeigt
Original-Prospekte der
60er Jahre.

AJTOMOBILE

IN DER WELT ANGEKOMMEN

Wie beliebt die Baureihen der 50er und
60er Jahre bei den Autokdufern waren,
zeigt nichts so eindrucksvoll wie ein Blick
auf die Verkaufszahlen. Im ersten Jahr als
+DAIHATSU Motor Company* 1951 rollten
12.000 Fahrzeuge vom Band, sieben Jahre
spater waren es mit 38.000 schon dreimal
so viele. Nur 14 Jahre liegen damit zwi-
schen den Anfingen und dem Jahr 1964,
als mit 170.000 Fahrzeugen eine neue
Bestmarke gesetzt wurde. Dieser Rekord
hielt allerdings nicht lange: Gegen Ende
des Jahrzehnts sollte sich die Produktion
mit 327.000 Fahrzeugen im Jahr 1970
erneut fast verdoppeln. Damit trug
DAIHATSU einen wichtigen Teil dazu bei,
Japan zur Automobilnation zu machen: In
den 60er Jahren schaffte Japan den Sprung
in die Spitzengruppe der automobilen
Nationen der Erde. 1966 lag man hinter
den USA und Deutschland auf Rang drei.

FORTSCHRITT HAT TRADITION

Bei der Reise in die Vergangenheit der
Marke gerat der Zeitreisende nicht nur
einmal ins Staunen. Zum Beispiel ersan-

18 d-motion

GESCHICHTE

nen die DAIHATSU-Ingenieure schon
1965 ein Auto mit elektrischem Antrieb.
Nur ein Jahr spater war der Prototyp fertig
gestellt. Bei der Weltausstellung in Osaka
im Jahr 1970 lieferte DAIHATSU dann
schon die ersten 275 voll funktionsfihigen
Elektrofahrzeuge: Als Taxis beforderten
diese begeisterte Besucher zwischen den
Pavillons der ausstellenden Lander, um die
Mobilitat der Zukunft zu demonstrieren.
Aber nicht nur bei Automobilen war die
Marke ein Schrittmacher: Schon 1947
fithrte DAIHATSU die monatliche Gehalts-
zahlung ein, damals ein epochaler Schritt.
1955 folgte eine Betriebskrankenkasse zur
sozialen Absicherung der Mitarbeiter.

BEREIT ZUM NACHSTEN SCHRITT

Von Anfang an waren die Unternehmens-
werte Nachhaltigkeit, Qualitat, schonender
Umgang mit den Ressourcen und Wert-
schitzung fiir Mitarbeiter Antrieb und
Anspruch von DAIHATSU, das zeigt der
Blick in die Vergangenheit. Anfang der
70er Jahre war das Unternehmen dann so
weit, mit diesen Werten auch in Europa die
Kunden zu begeistern. Rocky und Feroza,

(1 v, 87, Baeins)

CONSORTE

Charmant und Charade heiflen die Model-
le, mit denen viele DAIHATSU-Kunden die
Marke in Deutschland schatzen und lieben
gelernt haben. Doch die 70er und 80er
Jahre missen sich mit ABBA, Disco-Pop
und Fohnfrisur bis zur nachsten Folge der
Zeitreise gedulden. Wer so lange nicht
mehr warten mochte, kann sich mit dem
Buch ,DAIHATSU Automobile — Erfah-
rung mit Zukunft” von Dr. Bernd-Wilfried

KieBler trosten, der einen wahren Schatz
an Geschichten aus 100 Jahren DAIHATSU
zusammengetragen hat! D

FOTOS: DAIHATSU, MIT UNTERSTUTZUNG VON: WWW.HIJET.DE



Neugierig geworden auf die
spannende Geschichte von DAIHATSU?
Das Buch zu 100 Jahren DAIHATSU

von Dr. Bernd-Wilfried KieBler ist ein
Muss fiir jeden DAIHATSU-Fan!

Nattirlich gibt es das Buch auch bei

allen DAIHATSU-Partnern zu kaufen!
Oder einfach beim groBen Gewinnspiel
mitmachen! Die schnellsten 30 Einsender
diirfen sich (iber das reichlich bebilderte
Buch freuen.

Schreiben Sie mit dem

Kennwort ,,100 Jahre DAIHATSU“
eine E-Mail an: d-motion@polk.com
oder senden Sie eine Postkarte an:
DAIHATSU Direct

Postfach 18 51 65

45201 Essen

Die Gewinner werden ausgelost und benachrichtigt.
Einsendeschluss ist der 1. Juni 2012. Mitarbeiter von
DAIHATSU Deutschland kinnen nicht teilnehmen.
Eine Barauszahlung des Gewinns ist nicht moglich.
Keine Teilnahme von Gewinnspiel-Services.

r Compagno Berlina war
als Zwei- oder Viertiirer
zu haben und schaffte
mit 41 PS 110 km/h
Hochstgeschwindigkeit.

Der darf als der Ur-DAIHATSU
gelten. Zusammen mit seinem Vor-
géngermodell GO erreichte DAIHATSU
bis 1937 bereits einen Marktanteil
von mehr als einem Drittel.

Um 1900 begann die Offnung des
Landes fiir den Westen. Es ist aber auch
der Startpunkt einer Erfolgsgeschichte
japanischer Automobile, die die zweite
Hilfte des 20. Jahrhunderts stark pra-
gen sollte. Doch bevor es so weit sein
sollte, galt es zundchst, im Japan der
Jahrhundertwende Muskelkraft mit
Maschinen abzuldsen, um die industri-
elle Revolution zu ermdglichen. Daher
konzentrierte sich die ,Hatsudoki Seizo
Co. Ltd“ im Grundungsjahr 1907 zu-
néchst auf die Produktion von Maschi-
nen in allen erdenklichen GroBen.
Doch weil Waren nicht nur produziert,

Der DAIHATSU

war mit einer Lange
von 4,08 Metern ver-
gleichsweise groB.

Der war das erfolgreichste
Dreirad der Welt und wurde bis 1972
320.000 Mal gebaut. Hier zu sehen: die
Weiterentwicklung mit Lenkrad statt
Lenkstange, AuBenspiegeln und Blinker.

Als erster Lieferwagen war
der 1937 gefragt. Unter der
Haube arbeitete ein Motor

' — W mit 0,7 Litern Hubraum.

sondern auch transportiert werden
wollen, entwickelte das Unternehmen
in den 1930er Jahren das dreirddrige
Modell GO. Kurze Zeit spiter folgte die
Weiterentwicklung mit dem Modell HA
— und damit der Durchbruch fiir das
Unternehmen. Die Jahresproduktion
des motorisierten Lastentiers kletterte
zeitweise auf iber 5.000 Stiick. Dieser
fruhe Erfolg gab den Ausschlag: 1937
folgte mit dem FA der erste Lieferwa-
gen, der den Beginn der automobilen
Erfolgsgeschichte markiert. Ein Markt-
anteil von 30 Prozent zu Beginn der
30er Jahre versprach eine goldene
Zukunft firr den Pkw-Pionier. D
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SAKE

SAKE GEHOR

DER WELEI==.
HIERZULANDE
LIESS SICH BE(
SUSANNE ROS
SAKE ANFREI

SAKE

DAS GETRANK DER GOTTER -
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b das Getrank der Gotter nicht

doch in Wirklichkeit eine Strafe

des Himmels ist? Wer sich diese
Frage schon beim Aufstehen stellt, war
vielleicht am Abend zuvor beim Asiaten
um die Ecke und hat sich dort tiber den
heiBen Sake gefreut, den der Gastwirt
groBziigig ausgeschenkt hat. Leider gilt
Sake namlich hierzulande o6fter als Kater-
Garantie, weniger als edler Genuss. ,Das
ist sehr schade, denn Sake ist ein uraltes
Kulturgetrank, das in seiner Komplexitat
hochwertigen Weinen in nichts nachsteht*,
sagt Susanne Rost. Sie betreibt das ,Sake
Kontor® in Berlin und hat es sich zur
Aufgabe gemacht, Sake in Europa einen
besseren Ruf zu verschaffen.

GEBRAUT WIE BIER, GENOSSEN WIE WEIN
Die Missverstindnisse fangen schon beim
Namen an, erklart Susanne Rost: Zwar wird
Sake als Reiswein tibersetzt, doch in Wirk-

Egal ob Keramik, lichkeit entsteht das Getrank durch einen

Glas oder im traditi-
onellen Zedernholz-
TrinkgefaB: Sake muss
Platz haben, um sich
an der Luft 6ffnen

zu kdnnen: Nur so
entwickeln sich alle
Geschmacksnuancen
des edlen Getrénks.

Brauprozess vergleichbar mit Bier. Und
auch die Verkostung im erwarmten Zu-
stand ist oft nur Asia-Folklore fiir westliche
Gaumen: Haufiger wird Sake kalt oder
zimmerwarm getrunken, da so die feinen,
eleganten Geschmacksnuancen wirklich
guter Sake-Sorten zur Geltung kommen.
Erwiarmt wurde Sake in fritheren Zeiten oft
nur, um storende Geschmacksnoten zu

FOTOS: S. 20 DREAMSTINE, S.21 O. JNTO, S. 21 U. ANSGAR PUDENZ/99PAGES

verschleiern. Heute trifft das nur noch fiir =




Entscheidend fiir Giite und Geschmack

des Sake ist die Kunstfertigkeit des Brau-

meisters (,,Toji“). Die Ausbildung dauert Jahre,

und noch langer dauert es, bist ein Toji so viel

Erfahrung gesammelt hat, um Spitzen-Sake zu

- brauen. So traditionell wie im Bild links wird
Sake aber nur noch selten gebraut. Auf dem Bild
unten wird die Koji-Schimmelkultur in einen Teil .
des Reises eingebracht und die Temperatur
mit Thermometern kontrolliert: damit die
Kulturen sich entwickeln kénnen, sind
Wérme und hohe Luftfeuchtigkeit wichtig.

NUR VIER ZUTATEN BRAUCHT ES, UM SAKE
GEMASS DEM REINHEITSGEBOT HERZUSTELLEN.
IN DIESER SCHLICHTHEIT LIEGT SEIN GEHEIMNIS,
DAS SAKE SEIT UBER ZWEITAUSEND JAHREN ZUM
JAPANISCHEN NATIONALGETRANK MACHT.

"
-Hiotion
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HOHE
HANDWERKSKUNST

Die Herstellung von Sake ist eine
uralte Kunstform. Grundlage

ist polierter Reis, bei dem die
duBeren Schichten des Korns um
den stérkehaltigen Kern entfernt
werden. Schon hier unterscheiden
sich gute von schlechteren Sorten:
Je stérker der Reis poliert wird,
desto feiner und sanfter schmeckt
der Sake. Zur Sake-Produktion

betrigt die Polierrate zwischen 70
und 25 Prozent. Zum Vergleich: bei
klassischem Koch-Reis werden
selten mehr als rund 10 Prozent
des Korns entfernt, das entspricht
einer Polierrate von 90 Prozent.
Danach folgt ein arbeitsintensiver
Brauprozess. Nach dem Polieren
muss der Reis gewédssert werden,
um wieder Feuchtigkeit zuzufiih-
ren. Danach folgt behutsames
Dampfen. Doch wie kommt der

Alkohol in den Sake? Anders als
bei Weintrauben steht kein Zucker
zur Verfiigung, der durch Hefe zu
Alkohol vergoren werden kdnnte.
Das Geheimnis der Sakebrauer
sind Hefe und der Koji-Schimmel-
pilz, der die Starke der Reiskdrner
zu Zucker umwandelt. Ahnlich
wie die Hefe ist Koji ein lebender
Organismus, der kontrollierte
Bedingungen bendtigt. Das ganze
Konnen der Braumeister ist ge-

SAKE

fragt, um diese konstant zu halten,
da beim Wachstum des Schimmel-
pilzes hohe Temperaturen entste-
hen. Im nachsten Schritt wird dem
Reis Hefe zugesetzt, der sich in
den nachsten zwei Wochen in der
Startermaische vermehrt. Danach
findet der eigentliche Gérungs-
prozess statt, der drei bis vier
Wochen dauert. SchlieBlich wird
die Maische gepresst, gefiltert
und der Sake abgefiillt.

billige Sorten zu, die den Namen Sake
eigentlich kaum verdienen: Solche Sorten
werden als Standard-Sake bezeichnet und
werden nicht selten mit der Zugabe von
Zucker und Saure gestreckt. Diese landen
bestenfalls im Kochtopf — oder eben viel zu
haufig als Gratis-Digestif in européischen
Gléasern. Fur Premium-Sake gilt dagegen
ein strenges Reinheitsgebot.

KULT ODER GETRANK DER GROSSVATER?
Sake wird in sechs Qualitatskategorien
unterteilt, je nachdem wie gro83 der Auf-
wand war, um die Sorte herzustellen. Kenn-
zeichen der sechs Premium Sake-Typen ist
das Reinheitsgebot: es diirfen nur Reis,
Wasser, Hefe und der Koji-Schimmelpilz
zur Fermentation enthalten sein (siche
auch Infokasten zur Herstellung von Sake).
»Dieses Reinheitsgebot hat viel dazu beige-
tragen, dass Sake wieder einen besseren Ruf
in Japan genieB3t“, erklart Susanne Rost.
Vor allem durch schlechte Sake-Qualitat
nach dem zweiten Weltkrieg und spater
durch die starke Konkurrenz importierter
Spirituosen wie Whiskey oder Cognac
geriet Sake auch in seinem Heimatland als
»Getrank der GroBviter” in Bedrangnis.

EXOTISCH-FREMD UND SCHON ZUGLEICH
Doch wer einmal echten Sake probiert hat,
kann Japan buchstablich schmecken. So
war es auch fiir Susanne Rost ,,Liebe auf
den ersten Schluck®, wie sie schmunzelnd
erzahlt. Sie war mit ihrem japanischen
Mann zu Gast bei Freunden, und nattrlich
wurde edler Sake serviert. ,Sake ist kristall-
klar wie Wasser, der Geschmack ist rein
und klar, blumig mit leisen Akzenten. Sake
ist exotisch-fremd und schon zugleich.“
Wer Susanne Rost zuhort, kann ihre Be-
geisterung sptiren, die mehr ist als kuli-
narisches Vergnugen. ,Sake strahlt die

alte Kultur Japans aus, die viel mit Natur-
verbundenheit und Ruhe zu tun hat.” Sake
ist subtil und eher leise, wer Sake richtig
kosten will, braucht vor allem eines: Zeit.

DAS GETRANK DER LEISEN TONE

Wer Sake in ein kleines Schnapsglas fiillt
und ,auf Ex“ trinkt, verpasst das Beste,
sagt Susanne Rost und erklart: ,Die Ge-
schmacksfarben von Sake spielen sich im
vorderen Bereich des Munds, auf dem
Gaumen und der Zungenspitze. Sake wird
daher langsam getrunken, ahnlich wie bei
einem teuren Wein.“ Wichtig ist auch, Sake
genlgend Zeit zum Atmen zu geben und
das Trinkgefal nicht zu klein zu wéhlen.
JFur Sake-Einsteiger empfehle ich ein
Weisweinglas, in dem der Sake mit ausrei-
chend Sauerstoff in Kontakt treten kann®,
riat Susanne Rost. Daher sollte Sake auch
einige Minuten Zeit bekommen, um sich
offnen zu konnen. ,Manche Kunden sind
uberrascht, wie anders ein und derselbe
Sake nach 20 Minuten schmecken kann®,
erzahlt die Sake-Spezialistin. =+

GENUSSTIPP:

Fiir Einsteiger und Sake-Kenner ist das
Sake Kontor die erste Adresse. Susanne
Rost bietet eine breite Auswahl und
fachménnische Beratung. Wer nicht
eigens nach Berlin reisen will, findet
das Sake Kontor auch im Internet unter

Empfehlenswert ist ein Online-Besuch
in jedem Fall: denn neben ihrem Sake-
Angebot bietet Susanne Rost auch eine
der gréBten Informationssammlungen
in deutscher Sprache rund um Tradition,
Herstellung und Genuss von Sake.

¥ ssriim &

Sake als Mission:
Susanne Rost
betreibt das Sake
Kontor in Berlin und
ist Spezialistin fiir
das Getrank der
Gatter.
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SPRACHKURS

FOTOS: (O.) ANSGAR PUDENZ/99PAGES, (U.): FOTOLIA

DAMONEN-TOTER UND STOLZ DES DORFES

Premium-Sake kann nicht weniger als 400

verschiedene Geschmacksfarben zihlen —
zum Vergleich: Spitzenweine bringen es
gerade mal auf 200. In Japan gibt es noch
rund 1.300 Sake-Brauereien, die tausende
verschiedener Sorte Sake herstellen.

Viele der Brauereien und ihrer Sake-
Spezialititen haben poetische Namen wie
Kihuhime (,Chrysanthemen-Prinzessin®),
Hakutsuru (,Weiller Kranich®), Sato no
Homare (,Stolz des Dorfes“) oder Onigo-
roshi (,Damonen-Toter”), die auf Marchen
oder Sagen zurickgehen. Oft sind die
sprachlichen Bilder auch mit Gedichten
oder Zeichnungen auf den Etiketten
wieder zu finden. Sie verraten viel tber
die poetische Seele des Sake, der seit tiber
zweitausend Jahren in seiner Schlichtheit
aus Wasser und Reis als das Getrank der
Gotter geschitzt wird. D

BUCHTIPP:
Jiingst hat sich Susanne Rost fiir ein
Buchprojekt wieder nach Japan aufgemacht.
Ergebnis ist das faszinierende Buch
SAKE & MORE

Zu beziehen ist das edel gestaltete
Sake-Kompendium fiir rund 20
Euro im Buchhandel, online unter
www.99pages.de, im Sake Kontor
Berlin und in ausgesuchten
Geschéften.

ISBN 978-3-942 518-11-6
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FOLGE 5: DAS GETRANK DER GOTTER

Jfl/lrum, h

LERNEN SIE JAPANISCH

‘wa

(l Ues; sd(/mf de/vhs

Ganz stilecht widmet sich natiirlich auch die Folge 5 unseres
Japanisch-Sprachkurses den hochprozentigen Geniissen im

Land der aufgehenden Sonne.

Das Schriftzeichen (Kanji) fir Sake ist o]
Gut zu sehen sind auf der linken Seite drei angedeutete Tropfen: dieser

Teil des Kanji bedeutet so viel wie ,Wasser® oder , Fliissigkeit®.

Dieser Kanji ist nun wiederum ein wichtiger Teil einiger Worte rund um
Spirituosen. Das Zeichen B kann Sake, Zaka und Shu gelesen werden,

je nach Verwendungszweck. Einige Beispiele:

ﬁf{ﬁ Youshu steht fur ,auslindische Spirituosen® und besteht aus

den Bausteinen ¥ you fir ,Ubersee“ und 1 shu fir ,Sake,

Wer lieber japanischen Schnaps trinken méchte, bestellt: HAYH Nikonshu,
zusammengesetzt aus EIZIK Nihon fir ,Japan“ und (@ shu fur ,Sake“.

Nun fehlt nattrlich noch die gemiitliche Kneipe, um die Spezialititen auch
in der richtigen Umgebung genieBen zu konnen: Diese hei3t auf Japanisch
E‘(@E Izakaya und besteht aus den Zeichen E‘ ¢ far ,sich aufhalten®,

1 zaka fiir ,Sake* und /& ya fiir ,Laden®

Jetzt gilt es nur noch, den Sake stilvoll zu bestellen. Um den Kellner auf sich
aufmerksam zu machen, heilt die allgemeine Formulierung:

ZBRRAVLET L
Sie mir...“. Wenn man nun zum Beispiel Sake trinken méchte, lautet die voll-

standige Formulierung: HANEZ BRIV NT I Nikonshu wo nomitai desu ,

oder ubersetzt: ,Jch mochte Sake trinken®

onegai shimasu , was so viel bedeutet wie ,Bitte geben

Lustiger ist es natiirlich, die neuen Freunde gleich
auf einen Drink einzuladen:
RANATEE L L D7>? nomi ni ikimashouka?

bedeutet: ,Wollen wir etwas trinken gehen?

Mit so einer guten Vorbereitung fir das abendliche
Sake-Vergniigen bleibt nun nur noch ein guter
Wunsch: ﬁ/ﬂ%‘ Kanpai! heilt so viel wie ,Prost!*
und trifft auch wortlich tibersetzt ziemlich
genau den Nagel auf den Kopf:

,Irinken, bis das Glas trocken ist*



DIE WOLLEN DOCH

Wo fur die
meisten
Autofahrer die
StraBBe aufhort, fangt bei den Fans
des der Spafl3 erst
an. Uber Stock und Stein kommen
die DAIHATSU-Fans richtig in Fahrt.
der groBen Community-Serie

»WIR sind DAIHATSU!“

NUR SPIEL

N

TEXT: MARTIN HEYING

COMMUNITY

Is sich Uwe Spicka aus Bremen

2002 einen DATHATSU Feroza

kaufte, merkte er schnell, dass
er sich da etwas ganz Besonderes zugelegt
hatte. In der Hoffnung, sich mit Gleich-
gesinnten austauschen zu kénnen, suchte
er im Internet passende Foren und
fand — nichts! Also richtete er die Seite
www.ferozaclub.de ein, mit ungeahntem
Erfolg: In unterschiedlichen Foren halfen
sich die Besitzer des Offroaders bei Prob-
lemen und diskutierten Umbauten.
Bereits nach einem Monat stand die neue
Internetseite bei Google ganz oben, wenn
man den Suchbegriff ,,Feroza“ eingab.

TREFFPUNKT FUR FANS

Inzwischen sind tiber 300 User fest bei
ferozaclub.de angemeldet, mit Accounts
aus ganz Deutschland, Osterreich, den
Beneluxlindern und sogar aus Spanien
und Russland. Aus dem eher vagen gegen-
seitigen Interesse wurde schnell mehr, und
so kam es, wie es kommen musste, aus dem
virtuellen Kontakt wurden reale Treffen.
Es entstanden zahlreiche kleine regionale
Stammtische und ein alljahrliches Haupt-
treffen. Am Anfang trafen sich da drei bis
vier Ferozas, inzwischen sind es schon mal
25 Allradler, und lingst haben sich Rocky-
und Terios-Fahrer dazugesellt. =+
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GEMEINSAM INS GELANDE

Zehn Tage lang zelten die DAIHATSU-
Offroader bei ihrem Haupttreffen dann
im Mammutpark bei Stadtoldendorf im
Kreis Holzminden. Nach dem gemein-
samen Frithstiick geht es ins Gelidnde.
Hier finden die Teilnehmer alles, was ihre
Herzen hoher schlagen ldsst: Soft Trials,
Orientierungsfahrten, Schlammstrecken,
Schrég- und Verschrankungsfahrten, Was-
serdurchfahrten und morastige Waldwege
mit Baumbruch. Nach einem wilden Tag
freuen sich alle auf das gemeinsame Lager-
feuer am Abend: ,,Das Schonste ist, wenn
man sich abends den Dreck abgeduscht
hat und mit den anderen zusammensitzt“,
sagt Uwe Spicka. Dann wird nattrlich tiber
die Fahrzeuge gesprochen, tiber die Erleb-
nisse am Tag, aber auch tiber das Leben
an sich. Das Philosophieren unter dem
Sternenhimmel zieht sich dann bis tief

in die Nacht.

KEINE MUTPROBEN, NUR SPASS
Holger Gorg gehort ebenfalls zum Ur-
gestein im Feroza-Club und ist fast von
Beginn an mit dabei. Er kimmert sich um
die Neulinge auf der Strecke und erklart
i ihnen das Fahren im Gelande: ,,Auf un-
;IE seren Treffen sind alle willkommen, egal

e

- e

iz
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Macher des Clubs: Uwe Spicka und Holger Gorg

WIR SIND DAIHATSU!

In zahlreichen Foren und Fangruppen
treffen sich DAIHATSU-Fans, um ihre
Leidenschaft zu teilen. Der Feroza-Club
macht den Anfang der Serie ,WIR sind
DAIHATSU" iiber die aktivsten Clubs.

Mehr zu einer Gruppe von Copen-Fans im
Autohaus Hirmer lesen Sie zudem auf Seite
28 dieser d-motion. Noch mehr Community
ist zu finden u. a. auf folgenden Seiten:
www.DAIHATSUforum.de
www.ferozaclub.de
www.materia-club.de

www.hijet.de

Internationale Seiten:
www.DAIHATSU-club.net
www.copenworld.com

Kontakt hat der Feroza-Club

heute rund um die Welt: es trafen
sogar schon Bilder eines Feroza-
Umbaus aus Vietnam ein. Auf dem
Bild zu sehen: ein Rocky auf groBer
Tour durch die Pyrenéen.

ob Gelandeprofi oder Einsteiger. Die
Neulinge werden von uns vorsichtig im
Geldnde eingewiesen, so dass der Spall am
Ausprobieren und Bewegen im Gelidnde
an vorderster Stelle steht.“ Denn das ist
Holger Gorg und Uwe Spicka ganz beson-
ders wichtig: Die Fahrzeuge werden nicht
verheizt, und gefdhrliche Aktionen sind
tabu. ,Mutproben sind bei uns ein Fremd-
wort®, betonen beide einhellig — dafiir
lieben sie ihre Fahrzeuge auch viel zu sehr.

EINE GROSSE FAMILIE

Immer noch stoBen neue Interessenten
zum Feroza-Club. Meist sind sie auf der
Suche nach einem guten Tipp oder einer
Problemldsung. Der Kontakt zu den ande-
ren fihrt auch bei ihnen meist zum realen
Kontakt mit den Clubmitgliedern. ,Auf
unseren Treffen, besonders auf dem
Haupttreffen, wird viel Wert auf familidre
Atmosphare gelegt. Daher hat sich der
Ferozaclub zu einem grofBlen Freundeskreis
entwickelt®, freut sich Holger Gorg.

SCHLAMMBAD INKLUSIVE

Bevor sie sich aber so richtig wohl fiihlen
durfen, steht die Clubtaufe an: Die Novi-
zen stellen sich an eine Schlammpfiitze,
die drei Ferozas mit hoher Geschwindig-
keit durchqueren, nach dem Motto: Wer
nicht dreckig ist, war auch nicht im Gelan-
de. ,Viele fahren bei uns mit ihren Ferozas,
Rockys und Terios das erste Mal richtig

offroad®, erzahlt Uwe Spicka, ,danach

FOTOS: FEROZA-CLUB

mochte sie es nicht mehr missen.“ D
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COMMUNITY

Ein kleines Autohaus

in Zirndorf ber Niirnberg hat
seinen Kunden noch etwas
mehr zu bieten als gute Autos
und tollen Service: Hier
treffen sich auch die Freunde
der Marke, um thre Leiden-
schaft fir den kleinen Flitzer
Copen zu teilen.

)

as DAIHATSU-Autohaus Hirmer

liegt im Herzen von Zirndorf bei

Nirnberg. Gegriindet 1962 als
kleine, freie Werkstatt, ist es seit 1979 ein
DAIHATSU-Autohaus und inzwischen eine
feste Grofie in Sachen Qualitat und Zuver-
lassigkeit. Hier sitzt Inhaberin Monika
Hirmer in ihrem kleinen Ladenlokal und
telefoniert mit ihren Kunden: Ein kleines
Problemchen hier, ein groBer Wunsch da,
die Zirndorfer schitzen die kompetente
Beratung und den prompten Service des
traditionsreichen Kfz-Betriebs. Ehemann
Engelbert Koy sorgt als Kfz-Meister in der
Werkstatt daftir, dass es auch so bleibt.
Ein benachbarter Pflegedienst lasst seine
Cuore-Flotte hier ebenso betreuen wie
viele Privatkunden ihren Sirion und
seit neuestem auch den Charade. ,Der
Charade hat den Sirion inzwischen bei

28 d-motion

uns abgelost®, berichtet Monika Hirmer.
»Zurickhaltung, weil DAIHATSU den
Markt verlasst, spiiren wir hier nicht®, so
Hirmer weiter. Allerdings betreut sie ne-
ben dieser treuen und loyalen Kundschaft

noch einen ganz speziellen Kundenstamm.

Wiirde namlich ein Kunde nach dem Preis
des dunkelgrinen Copens inklusive Kof-
fergestell und altmodischem Lederkoffer
fragen, der direkt vor Monika Hirmers
Schreibtisch steht, wiirde er wohl freund-

»~DAIHATSU ist gut fiirs Fahren,

der Copen ist gut fiir die Seele®, sagt
Autohaus-Chefin Monika Hirmer.
Zusammen mit ihrem Mann Engelbert Koy
(Bild unten) legt sie Wert auf eine
familidire Atmosphdre in threm Betrieb.

lich, aber bestimmt zu héren bekommen:
,Der ist leider unverkauflich.“ Und das hat
einen guten Grund: ,Das ist mein eigener®,
lacht Monika Hirmer, ,,der macht hier
nicht nur Werbung fir DATHATSU, son-
dern auch fir uns.“ Mit ,uns“ meint die
agile Mittvierzigerin den losen Zusammen-
schluss von Copen-Fahrern, die sich hier
bei Hirmers besonders wohl fithlen und
neben den ,normalen“ DAIHATSU-
Kunden einen besonderen Platz in Monika
Hirmers Herz haben: ,Wir sind eine

kleine eingeschworene Gemeinschaft, uns
ver-bindet inzwischen viel mehr als nur der
Copen®, beschreibt sie das herzliche Ver-
héltnis der Copen-Fahrer untereinander.

Mit dem Micro-Roadster fing 2006 alles an.
Hirmers Copen-Kunden philosophierten




Hat Kult-Status: Der Copen ist eine
Liebeserkldrung fiir Cabrio-Fans. Nach
wie vor hat der schnittige Zweisitzer
enorme Strahlkraft fir die Marke. Rechts:
Impressionen von einem Treffen der
Copen-Freunde rund um Monika Hirmer

bei einem Besuch gern tiber DAIHATSU
im Allgemeinen und tiber den Copen im
Besonderen. Man berichtete tiber male-
rische Strecken, die mit dem Copen beson-
ders intensiv ,erfahrbar” waren. Schnell
war die Idee geboren, diese Fahrten ge-
meinsam durchzufithren. Sieben Copen-
Fahrer fanden sich spontan zusammen,
um das Kultauto gemeinsam zu genief3en.
Einer, der schon seinerzeit durch geogra-
phische Kenntnis und groes Organisati-
onstalent auffiel, ist der heute 70-jahrige
Gerhard Zeckay. Einst von seiner Frau
zum Copen gebracht, organisiert der
pensionierte Abteilungsleiter einer
groBen Elektrofirma nun den Copen-
Stammtisch und plant jedes Jahr liebevoll
eine mehr-tagige Tour durch einen
besonders schonen Teil Deutschlands.

Inzwischen nehmen zehn Copen an den
Touren teil, doch wenn es nach Monika
Hirmer und Engelbert Koy geht, fahrt
schon bald ein elfter Copen mit. Der steht
noch auf der Verkaufsfliche der Hirmers:
»Das ist ein Copen der ersten Stunde®, sagt

»Im Copen hat man

ein tolles, freies Gefiihl,
besser als Motorradfahren.“
Gerhard Zeckay

Engelbert Koy, ,top in Schuss, etwas fir
echte Liebhaber.“ Doch einfach nur ver-
kaufen will Monika Hirmer den Kleinen
nicht: ,Der Kaufer oder die Kiuferin muss
schon zu uns passen, schlieBlich ist das
ein Copen, der gehort zu uns.“ D

Auto-Hirmer GmbH
Schwabacher Str. 1

90513 Zirndorf

Tel.: 0911 /606760

Fax: 0911/6001913

e-mail: HirmerGmbH@aol.com

COMMUNITY

Auch die nachste Tour der kleinen Copen-
Gemeinschaft ist schon geplant: Die Seen
des bayerischen Voralpenlandes sind das
Ziel. Rund um Tegernsee, Schliersee oder
Starnberger See gibt es ausreichend Gele-
genheit, auf kurvigen Strecken und in scho-
ner Landschaft den Copen zu genieBen. Die
genaue Route stand zu Redaktionsschluss
nicht fest, aber der Termin: Los geht‘s von
Zirndorf aus am 17. Mai, dann erst mal

bis zum ,Basislager”, einem Hotel in Bad
Aibling, dann weiter (iber Bad Télz in die
Alpen. Riickfahrt ist am 20. Mai nachmit-
tags. Wer also Zeit und Lust hat, kann sich
mit seinem Copen anschlieBen: die Copen-
Fans rund um Monika Hirmer freuen sich
bestimmt (iber jeden Copen-Liebhaber.
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LASST SICH SCHONES NOCH Ll
SCHONER MACHEN? IM FALL DES f ;C
IST DIE ANTWORT KLAR:
MIT DIESEN EXTRAS WIRD IHR ]
DAIHATSU NICHT NUR SCHONER, —>< ‘ S
SONDERN ZUM UNIKAT

SCHON
N

TEXT: MANUEL EDER

KOMFORT & CHIC:

Eine lange Liste an Extras hat der Charade bereits serienmaBig an
Bord: Schon die Basisversion bietet eine umfangreiche Auswahl

an Ausstattungsdetails. Zum Lieferumfang zihlen unter anderem
eine Klimaanlage, ein RDS-CD-Radio mit sechs Lautsprechern,

elektrische Fensterheber vorn, ein héhenverstellbarer Fahrersitz,
elektrisch einstellbare AuBenspiegel und Zentralverriegelung mit

Funkfernbedienung. Besonders hochwertig liegt das in Hohe und
Chrom-Blenden

Lange verstellbare Lederlenkrad mit Radiobedientasten in der .
= AuBenspiegel

Hand, dazu passt der Lederschaltknauf der Gangschaltung. Die

hohere Ausstattungslinie ,, Top“ bietet zusatzlich zur Basisvariante Nebelscheinwerfer

eine Klimaautomatik, Nebelscheinwerfer, elektrische Fenster-

heber hinten, getonte hintere Scheiben und beheizbare AuBen- Tiirgriffen

spiegel. Fur den Vortrieb sorgt der 1,33-Liter-Dual-VVT-i Motor

mit einer Leistung von 73 kW/99 PS. In der Version mit Schalt-

getriebe liegt der kombinierte Durchschnittsverbrauch bei 5,4

Litern je 100 Kilometer, die CO,Emissionen betragen 125g/km. F.

Die Effizienz des Antriebsstrangs wird durch das Multi-Mode-

Getriebe noch einmal erhoht: In dieser Variante begnuigt sich -

X L R oo e gute Figur macht,

der Charade mit durchschnittlich nur 5,2 Litern je 100 Kilometer sondern auch der Fahrer,

(119 g/km CO,). hilft der Gar-Butler. Mit
dem praktischen Kleider-
biigel sind Jacken und

Sakkos bestens verstaut.
(Bild links)

Faltenfrei: Damit nicht
nur der Charade eine



Die Abbildung des Terios zeigt Sonderzubehor, Fotos: DAIHATSU

Doppelauspuff-Endrohr
Front-
schutzsystem

* Zweirad trifft

Vierbeiner und beide
wollen ins Griine:

Der Fahrradtrédger (Bild
links) transportiert den
Drahtesel, Bello nimmt

derweil schon auf der
Laderaumwanne Platz.
(Bild unten)

DAIHATSU

Dieser Terios ist ein
Hingucker: Front-
schutzsystem mit
LED-Tagfahrlicht,
Seitenschweller aus
Edelstahl, Alufelgen
und ein Edelstahl-Grill
- das ganze Paket ist
perfekt abgestimmt.

DIE SPASSMASCHINE:

Der DAIHATSU Terios tiberzeugt mit groBer Vielseitigkeit.
Der SUV von DAIHATSU ist mit Zweirad- oder Allradantrieb
zu haben. Als Zweirad lésst sich der Terios mit den Aus-
stattungslinien ,Basis 2WD* oder ,, Top 2WD* kombinieren.
Mit einem Allradantrieb steht neben der Version , Top 4WD*
auch noch die Linie , Top S 4WD* zur Verfugung: In dieser
Spitzenausfithrung hat der Terios nicht nur zahlreiche
Extras bereits serienmafig mit an Bord, sondern wird auch
noch mit sportlicher 235/60/R16-Bereifung und farblich
abgesetzten Kotfliigeln sowie Schwellerverbreiterungen
geliefert. Zudem haben Kunden die Wahl zwischen einem
klassischen Schaltgetriebe oder einer Automatikschaltung
(nicht bei ,Basis“ und , Top S“). In allen Varianten arbeitet
der 1,5-Liter-DVVT-Motor mit 77 kW/105 PS besonders
wirtschaftlich. Zahlreiche technische Verfeinerungen am
Antrieb, Getriebe und beim aerodynamischen Verhalten
der Karosserie senken den Verbrauch und damit auch

die CO,Emissionen erheblich. Als Einstiegsversion mit
Hinterradantrieb und manuellem 5-Gang-Getriebe benotigt
der Terios nur 7,1 Liter Superbenzin auf 100 Kilometer
und erreicht CO,-Emissionswerte von 164 g/km.
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SO
SC
—XTRAS! oo

Mittelarmlehne aus
dem Zubehoérangebot
ist komfortabel auf

| |

ldngeren Fahrten. Auf

diesen macht sich
auch die praktisch
Kiihl-/Heizbox fiir den

TREUER BEGLEITER: Riicksitz niitzlich.

Der DAIHATSU Sirion tberzeugt mit pfiffigem
Design und hervorragender Alltagstauglichkeit,

und natiirlich gehort auch eine umfangreiche
Ausstattungsliste zum Paket. Der Sirion

ist serienmafig ausgestattet mit einer
Zentralverriegelung mit Funkfernbedienung,
elektrisch verstellbaren AuBenspiegeln und
elektrischen Fensterhebern. SerienméaBig
sind zudem Fahrer-, abschaltbarer Beifahrer-

airbag, Seitenairbags und ABS. Die
Rucksitzlehnen des SIRION sind mit einem
Handgriff im Verhaltnis 60:40 umklappbar.
Dadurch entsteht eine nahezu ebene Fliche

Alufelgen
mit bis zu 630 Litern Ladevolumen. Der 1,0-Liter-

DVVT-Benzinmotor leistet 51 kW/70 PS. Diese
Antriebsvariante glanzt mit einem Verbrauch von
nur 5,0 Litern Normalbenzin auf 100 Kilometer und
geringen CO,Emissionen von 118 g/km.
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DAIHATSU

NICHT ZU UNTERSCHATZEN:

* Der Friihling kann

kommen: Auch fiir den
kleinsten DAIHATSU
gibt es ein umfang-
reiches Zubehdrange-
bot. Das Modell zeigt
unter anderem den
dynamischen Dach-
spoiler SPORT.

Der Cuore gehort zu den Bestsellern im DAIHATSU-Modellprogramm.
Der sympathische Winzling wird ausschlieflich als Fiinftirer angebo-

Power Play fiir den

ten. Auf lediglich 3,47 Metern Lange haben die Designer nicht nur Flitzer: Das Doppel-

ein harmonisches AuBeres verwirklicht, sondern auch die idealen auspuff-Endrohr
Voraussetzungen fiir den Einbau eines kompakten und lebhaften aus Edelstahl fiir
Dreizylinder-Motors geschaffen. Das 1,0-Liter-Aggregat mit 51 kW/70 PS den Cuore macht den

DAIHATSU-Zwerg zum
wahren Kraftpaket.

. . . . . . (Bild rechts)
umweltfreundlichsten Pkw mit Benzinmotor tiberhaupt, die derzeit in I

verbraucht lediglich 4,5 Liter auf 100 Kilometer, was einem CO,-
Ausstof3 von 106 g/km entspricht. Damit gehort der Cuore zu den

Deutschland unterwegs sind. Der Motor ist so ausgelegt, dass ein mog-
lichst hohes Drehmoment bei niedrigen

und mittleren Geschwindigkeiten erreicht

wird, die im Alltag am héufigsten genutzt

werden. So bietet der Cuore eine gute Freisprecheinrichtung
Dynamik im stadtischen Stop-and-Go- Leichtmetall-
Verkehr. In 14 Sekunden beschleunigt
er aus dem Stand

auf 100 km/h.

rad

FOTOS: DAIHATSU
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92, knifliger motion
A 4 7 Knobelspalf3!

Raitselfreunde aufgepasst! Lust auf Gehirnjogging?
Die Sudokus auf der d-motion Ratselseite konnien

IMPRESSUM

Zahlenakrobaten ins Schwitzen bringen. Wer lieber mit
Buchstaben knobelt, ist mit unserem bestens
versorgt. Jetzt losrdtseln und einen tollen Preis gewinnen!
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DAIHATSU

MADE IN JAPAN

Der Forst wird gefahrlich!

'Il.":-r?-w"-"!g .\l

;"
-~ TERIOS

FUR DIE JAGD GEBAUT.

(5)

inkl Jahre Garantie

www.daihatsu.de
www.facebook.com/kompaktwagen

Kraftstoffverbrauch in /100 km (modellabhangig): innerorts 9,5; auBerorts 6,6; kombiniert 7,7; CO,-Emission kombiniert 179 g/km (gemaB RL 80/1268/EWG).

“Allgemeine 3-Jahres-Fahrzeuggarantie bis 100.000 km zzgl. 2 Jahre Neuwagen-Anschlussgarantie der Car-Garantie bis max. 150.000 km. Weitere Informationen und Garantie-
bedingungen bei lhrem teilnehmenden DAIHATSU Partner.
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